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● スマートフォン比率(2台目まで含む)は98.0%(資料1-3a)。
● Appleが1台目、2台目ともに継続してメーカーシェアトップ(資料1-5、資料1-6)。
● 端末の平均所有期間はスマートフォンが2年9ヶ月、フィーチャーフォンが5年4ヶ月(資料1-7a、資料
1-7b)。

● 携帯電話の買替え時の重視点は1位が端末価格、2位が通信料金の安さ(資料1-9)。
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最もよく利用する携帯電話（1台目）の年次推移［全体］（単一回答）
● 2025年のスマートフォン比率は97.9%。[資料1-1a]

注1：携帯電話所有者が回答。
注2：「フィーチャーフォン」は「シニア向け以外の従来のケータイ（PHSまたはいわゆるガラケー）」「シニア向けの従来のケータイ（らくらくホンなど）」の合計。
注3：「スマートフォン」は「Android」「iPhone」「Windows Mobile がOSのもの」「シニア向けスマートフォン」「タブレット（AQUOSPAD、ARROWS Tab、iPadなどで、通信回線契約をしているものに限る）」の合計。
注4：「その他」は「モバイルルーター、データ通信USB」「その他」の合計。
出典：2010年～2025年一般向けモバイル動向調査

 フィーチャーフォン　 スマートフォン その他  

0% 20% 40% 60% 80% 100%

3.83.8
2.92.9
2.02.0

96.096.0
90.290.2

78.078.0
64.164.1

54.254.2
48.548.5

41.641.6
28.628.6

24.824.8
16.116.1

11.611.6
7.77.7
6.26.2

88.088.0
92.292.2
93.593.5
95.995.9
96.896.8
97.997.9

3.63.6
9.29.2

20.920.9
35.035.0

45.245.2
49.649.6

56.356.3
69.969.9
72.672.6

83.583.5

0.40.4
0.60.6
1.11.1
0.90.9
0.60.6
1.91.9
2.02.0
1.51.5
2.52.5
0.30.3
0.40.4
0.20.2
0.30.3
0.30.3
0.30.3
0.20.2

2010年(n=2,482)
2011年(n=2,441)
2012年(n=2,457)
2013年(n=2,709)
2014年(n=2,725)
2015年(n=2,357)
2016年(n=2,513)
2017年(n=2,454)
2018年(n=4,574)
2019年(n=6,041)
2020年(n=6,275)
2021年(n=8,150)
2022年(n=6,190)
2023年(n=6,221)
2024年(n=6,053)
2025年(n=6,397)

全 体
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最もよく利用する携帯電話（１台目）の年次推移［Android・iPhone別］（単一回答）
● Android・iPhone別では、2025年のAndroid比率は53.4%、iPhone比率は46.6%。[資料1-1b]

注：Androidもしくは iPhone 利用者が回答。
出典：2011年～2025年一般向けモバイル動向調査

 Android　 iPhone  

2011年(n=196)
2012年(n=499)
2013年(n=916)
2014年(n=1,203)
2015年(n=1,136)
2016年(n=1,377)
2017年(n=1,596)
2018年(n=2,811)
2019年(n=4,863)
2020年(n=5,287)
2021年(n=7,181)
2022年(n=5,542)
2023年(n=5,770)
2024年(n=5,672)
2025年(n=6,080)

Android、iPhone別

40.3 40.3 

58.5 58.5 

64.6 64.6 

58.4 58.4 

56.5 56.5 

59.4 59.4 

51.8 51.8 

49.4 49.4 

52.6 52.6 

54.1 54.1 

53.2 53.2 

53.4 53.4 

53.0 53.0 

51.5 51.5 

53.4 53.4 

59.7 59.7 

41.5 41.5 

35.4 35.4 

41.6 41.6 

43.5 43.5 

40.6 40.6 

48.2 48.2 

50.6 50.6 

47.4 47.4 

45.9 45.9 

46.8 46.8 

46.6 46.6 

47.0 47.0 

48.5 48.5 

46.6 46.6 

0% 20% 40% 60% 80% 100%
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最もよく利用する携帯電話（１台目）の年次推移［内訳］（単一回答）
● 2025年のフィーチャーフォン比率は1.5%にまで減少。［資料1-1c］

注1：携帯電話所有者が回答。
注2：「フィーチャーフォン」は「シニア向け以外の従来のケータイ（PHSまたはいわゆるガラケー） 」を集計。
注3：「シニア」は「シニア向けの従来のケータイ（らくらくホンなど）」「シニア向けのスマートフォン（らくらくスマートフォンなど）」を合計。
注4：「その他」は「Windows Mobile など Android や iPhone 以外のスマートフォン」「タブレット（AQUOS PAD、ARROWS Tab、iPad などで、通信回線契約をしているものに限る）」「モバイルルーター、データ通信USB」「そ
 の他」を合計。
出典：2010年～2025年一般向けモバイル動向調査

 フィーチャーフォン  Android iPhone シニア その他内 訳

0% 20% 40% 60% 80% 100%
88.0 88.0 

81.9 81.9 
71.4 71.4 

58.5 58.5 
44.6 44.6 

39.1 39.1 
36.0 36.0 

24.3 24.3 
19.7 19.7 

12.9 12.9 
9.6 9.6 
6.1 6.1 
4.5 4.5 
2.8 2.8 
2.0 2.0 
1.5 1.5 

3.2 3.2 
11.9 11.9 

21.9 21.9 
25.8 25.8 

27.2 27.2 
32.6 32.6 

33.7 33.7 
30.4 30.4 
42.4 42.4 
45.6 45.6 

46.8 46.8 
47.9 47.9 
49.2 49.2 
48.2 48.2 
50.8 50.8 

2.3 2.3 
4.8 4.8 
8.4 8.4 

12.0 12.0 
18.3 18.3 

21.0 21.0 
22.2 22.2 

31.3 31.3 
31.1 31.1 

38.1 38.1 
38.7 38.7 
41.3 41.3 
41.7 41.7 
43.6 43.6 
45.5 45.5 
44.3 44.3 

7.7 7.7 
8.0 8.0 
6.6 6.6 
5.4 5.4 

10.0 10.0 
10.1 10.1 
6.6 6.6 

5.4 5.4 
6.8 6.8 

4.8 4.8 
4.2 4.2 
4.2 4.2 
4.3 4.3 
3.6 3.6 
3.3 3.3 
2.4 2.4 

2.1 2.1 
2.0 2.0 
1.7 1.7 
2.3 2.3 
1.2 1.2 
2.6 2.6 
2.6 2.6 
5.2 5.2 

12.1 12.1 
1.9 1.9 
1.9 1.9 
1.5 1.5 
1.6 1.6 
0.9 0.9 
1.0 1.0 
1.1 1.1 

2010年(n=2,482)
2011年(n=2,441)
2012年(n=2,457)
2013年(n=2,709)
2014年(n=2,725)
2015年(n=2,357)
2016年(n=2,513)
2017年(n=2,454)
2018年(n=4,574)
2019年(n=6,041)
2020年(n=6,275)
2021年(n=8,150)
2022年(n=6,190)
2023年(n=6,221)
2024年(n=6,053)
2025年(n=6,397)
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携帯電話の種類（2台目）の年次推移［全体］（単一回答）
● 2025年のスマートフォン比率は88.9%。［資料1-2a］

注1：携帯電話所有者が回答。
注2：「フィーチャーフォン」は「シニア向け以外の従来のケータイ（PHSまたはいわゆるガラケー） 」「シニア向けの従来のケータイ（らくらくホンなど）」の合計。
注3：「スマートフォン」は「Android」「iPhone」「Windows Mobile など Android や iPhone 以外のスマートフォン」「シニア向けスマートフォン」「タブレット（AQUOS PAD、ARROWS Tab、iPadなどで、通信回線契約をしてい

るものに限る）」の合計。
注4：「その他」は「モバイルルーター、データ通信USB」「その他」の合計。
出典：2010年～2025年一般向けモバイル動向調査

フィーチャーフォン　 スマートフォン その他全 体

80.8 80.8 
72.4 72.4 

56.7 56.7 
50.7 50.7 

43.0 43.0 
39.6 39.6 

33.7 33.7 
25.2 25.2 
21.9 21.9 

16.9 16.9 
14.5 14.5 
9.7 9.7 

5.4 5.4 
6.0 6.0 
4.8 4.8 
6.1 6.1 

10.7 10.7 
18.4 18.4 

26.1 26.1 
32.5 32.5 

39.9 39.9 
46.9 46.9 

49.8 49.8 
58.7 58.7 
66.8 66.8 

72.6 72.6 
74.9 74.9 
81.0 81.0 
86.5 86.5 
86.9 86.9 
88.3 88.3 
88.9 88.9 

8.4 8.4 
9.2 9.2 

17.2 17.2 
16.8 16.8 
17.1 17.1 
13.5 13.5 
16.4 16.4 
16.1 16.1 
11.3 11.3 
10.5 10.5 
10.5 10.5 
9.3 9.3 
8.1 8.1 
7.1 7.1 
7.0 7.0 
5.0 5.0 

0% 20% 40% 60% 80% 100%
2010年(n=214)
2011年(n=217)
2012年(n=268)
2013年(n=280)
2014年(n=258)
2015年(n=288)
2016年(n=319)
2017年(n=341)
2018年(n=566)
2019年(n=828)
2020年(n=874)
2021年(n=1,169)
2022年(n=854)
2023年(n=762)
2024年(n=800)
2025年(n=559)
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携帯電話の種類（2台目）の年次推移［Android・iPhone別］（単一回答）
● Android・iPhone別では、2025年のAndroid比率は63.5%、iPhone比率は36.5%。［資料1-2b］

注：Androidもしくは iPhone 利用者が回答。
出典：2011年～2025年一般向けモバイル動向調査

Android　 iPhoneAndroid、iPhone別

26.5 

40.4 

50.0 

75.7 

58.9 

74.7 

68.5 

58.0 

60.1 

60.9 

51.9 

57.7 

51.6 

53.3 

63.5 

73.5 

59.6 

50.0 

24.3 

41.1 

25.3 

31.5 

42.0 

39.9 

39.1 

48.1 

42.3 

48.4 

46.7 

36.5 

26.5 

40.4 

50.0 

75.7 

58.9 

74.7 

68.5 

58.0 

60.1 

60.9 

51.9 

57.7 

51.6 

53.3 

63.5 

73.5 

59.6 

50.0 

24.3 

41.1 

25.3 

31.5 

42.0 

39.9 

39.1 

48.1 

42.3 

48.4 

46.7 

36.5 

2011年(n=34)
2012年(n=47)
2013年(n=48)
2014年(n=70)
2015年(n=73)
2016年(n=95)
2017年(n=108)
2018年(n=176)
2019年(n=333)
2020年(n=340)
2021年(n=530)
2022年(n=454)
2023年(n=395)
2024年(n=445)
2025年(n=285)

0% 20% 40% 60% 80% 100%
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携帯電話の種類（2台目）の年次推移［内訳］（単一回答）
［資料1-2c］

注1：携帯電話所有者が回答。
注2：「フィーチャーフォン」は「シニア向け以外の従来のケータイ（PHSまたはいわゆるガラケー）」を集計。
注3：「シニア」は「シニア向けの従来のケータイ（らくらくホンなど）」「シニア向けのスマートフォン（らくらくスマートフォンなど）」を合計。
注4：「その他」は「Windows Mobile など Android や iPhone 以外のスマートフォン」「その他」を合計。
出典：2010年～2025年一般向けモバイル動向調査

フィーチャーフォン　　　 Android　　　 iPhone　　　 シニア　　　 タブレット（回線契約あり）　　 データ通信USB、モバイルルータ　　　 その他内 訳

2010年(n=214)
2011年(n=217)
2012年(n=268)
2013年(n=280)
2014年(n=258)
2015年(n=288)
2016年(n=319)
2017年(n=341)
2018年(n=566)
2019年(n=828)
2020年(n=874)
2021年(n=1,169)
2022年(n=854)
2023年(n=762)
2024年(n=800)
2025年(n=559)

71.071.0
65.965.9

53.453.4
48.648.6

38.838.8
36.536.5

29.229.2
23.223.2

19.119.1
15.115.1
12.912.9
8.78.7

4.94.9
5.55.5
3.93.9
6.16.1

4.14.1
7.17.1

8.68.6
20.520.5

14.914.9
22.322.3

21.721.7
18.018.0
24.224.2

23.723.7
23.523.5
30.730.7
26.826.8
29.629.6

32.432.4

8.4 8.4 
11.5 11.5 

10.4 10.4 
8.6 8.6 
6.6 6.6 

10.4 10.4 
7.5 7.5 

10.0 10.0 
13.1 13.1 

16.1 16.1 
15.2 15.2 
21.8 21.8 

22.5 22.5 
25.1 25.1 
26.0 26.0 
18.6 18.6 

8.98.9
6.06.0

2.62.6
1.81.8
4.34.3

3.83.8
5.35.3

3.23.2
4.14.1

2.82.8
2.42.4
1.61.6

1.51.5
1.61.6
1.91.9

1.41.4

7.17.1
14.614.6
11.611.6
19.419.4
19.419.4

24.324.3
29.329.3

30.730.7
34.334.3
33.833.8
31.031.0
34.034.0
31.631.6
36.536.5

7.57.5
8.38.3

16.016.0
16.416.4
16.316.3
12.212.2
13.213.2
13.213.2
8.38.3

7.57.5
6.66.6
5.85.8
5.35.3
4.74.7
4.54.5
4.54.5

4.24.2
4.14.1
3.43.4
1.41.4
1.91.9
2.82.8
3.13.1
4.44.4
8.18.1
3.73.7
4.84.8
4.74.7
4.14.1
2.42.4
2.52.5
0.50.5

0% 20% 40% 60% 80% 100%
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スマートフォン比率（2台目まで含む）［年次推移］
● スマートフォン比率は年々増加。
● 2025年のスマートフォン比率は98.0%。

［資料1-3a」

注1：携帯電話所有者が回答。
注2：1台目もしくは2台目にスマートフォン所有と回答した場合をスマートフォン所有として算出。
出典：2010年～2025年一般向けモバイル動向調査

年次推移

4.4 4.4 

21.1 21.1 22.9 22.9 

36.8 36.8 

46.7 46.7 
51.1 51.1 

59.8 59.8 

71.7 71.7 74.3 74.3 

85.0 85.0 
88.9 88.9 

92.8 92.8 94.0 94.0 96.3 96.3 97.0 97.0 98.0 98.0 
100%

90%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%
2010年
(n=2,482)

2011年
(n=2,174）

2012年
(n=2,481)

2013年
(n=2,730)

2014年
(n=2,743)

2015年
(n=2,420)

2016年
(n=2,541)

2017年
(n=2,454)

2018年
(n=4,580)

2019年
(n=6,045)

2020年
(n=6,277)

2021年
(n=8,152)

2022年
(n=6,193)

2023年
(n=6,225)

2024年
(n=6,054)

2025年
(n=6,399)
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スマートフォン比率（2台目まで含む）［性年代別］
● 10代のスマートフォン比率は100%。［資料1-3b］

注1：携帯電話所有者が回答。
注2：1台目もしくは2台目にスマートフォン所有と回答した場合をスマートフォン所有として算出。
出典：2025年一般向けモバイル動向調査

性年代別

98.298.2

100.0100.0

99.599.5

100.0100.0

100.0100.0

99.199.1

98.498.4

98.398.3

99.099.0

98.998.9

97.697.6

96.796.7

95.795.7

0% 50% 100%

女性

97.897.8

100.0100.0

99.099.0

99.699.6

97.997.9

98.398.3

98.898.8

98.798.7

98.498.4

97.897.8

98.898.8

96.496.4

93.993.9

0%50%100%

男性

(n=3,218)

(n=164)
(n=210)
(n=227)
(n=239)
(n=233)
(n=254)
(n=303)
(n=321)
(n=272)
(n=253)
(n=248)
(n=494)

全体 (n=3,181)

15～19歳 (n=174)
20～24歳 (n=216)
25～29歳 (n=222)
30～34歳 (n=200)
35～39歳 (n=223)
40～44歳 (n=249)
45～49歳 (n=288)
50～54歳 (n=301)
55～59歳 (n=263)
60～64歳 (n=252)
65～69歳 (n=240)
70～79歳 (n=553)

モバイル社会白書2025年版

1章　モバイル端末の所有・利用状況 13



携帯電話事業者のシェア（単一回答）
● 携帯電話事業者のシェア（1台目)は、「NTTドコモ」(36.7%）、「au（KDDI、沖縄セルラー）」（14.3%）、「ソフトバンク」（9.9%）
 の主要3社で6割程度となった。

［資料1-4］

注：携帯電話所有者が回答。
出典：2025年一般向けモバイル動向調査

NTTドコモ（ahamo等含む） au（KDDI、沖縄セルラー）（povo等含む）　　　ソフトバンク（LINEMO含む）　　　楽天モバイル
ワイモバイル UQモバイル その他

  

携帯電話事業者のシェア
（1台目）（n=6,594）

携帯電話事業者のシェア
（2台目まで含む）（n=7,125）

36.7 36.7 

36.4 36.4 

14.3 14.3 

14.2 14.2 

9.9 9.9 

9.8 9.8 

10.3 10.3 

10.5 10.5 

11.5 11.5 

11.1 11.1 

9.4 9.4 

9.2 9.2 

7.9 7.9 

8.8 8.8 

0% 20% 40% 60% 80% 100%
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最もよく利用する携帯電話（1台目）のメーカー（単一回答）
● 「Apple」が最も高く、2016年の23.1%から2025年の44.5%と21.4pt増加している。[資料1-5]

注1：携帯電話所有者が回答。
注2：10位以下のメーカーは「その他」に含む。
注3：旧メーカーは【】内に記載。
出典：2016、2025年一般向けモバイル動向調査

Apple　　　　 シャープ ソニーモバイルコミュニケーションズ【ソニー・エリクソン】　　　
富士通コネクテッドテクノロジーズ【富士通モバイルコミュニケーションズ、富士通、東芝】 京セラ HUAWEI
パナソニック【パナソニックモバイルコミュニケーションズ】　　　　　　サムスン電子 
NEC【NECモバイルコミュニケーションズ、カシオ、日立】 Google その他

 

23.1 23.1 17.3 17.3 13.5 13.5 11.9 11.9 
7.8 7.8 

1.1 1.1 9.3 9.3 
3.7 3.7 

6.4 6.4 5.8 5.8 

(%)

44.5 44.5 15.3 15.3 9.9 9.9 
4.3 4.3 

2.2 2.2 

0.9 0.9 
7.8 7.8 7.1 7.1 7.9 7.9 

2016年(n=2,438)

2025年(n=6,157)
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携帯電話のメーカー（2台目）（単一回答）
● 2016年は1位「シャープ」（16.6%）、2位「Apple」（16.2%）であったが、2025年は1位「Apple」（42.5%）、
 2位「シャープ」（13.2%）となっている。

[資料1-6]

注1：携帯電話所有者が回答。
注2：10位以下のメーカーは「その他」に含む。
注3：旧メーカーは【】内に記載。
出典：2016、2025年一般向けモバイル動向調査

Apple　　　　 シャープ ソニーモバイルコミュニケーションズ【ソニー・エリクソン】　　　
富士通コネクテッドテクノロジーズ【富士通モバイルコミュニケーションズ、富士通、東芝】 京セラ HUAWEI
パナソニック【パナソニックモバイルコミュニケーションズ】　　　　　　サムスン電子 
NEC【NECモバイルコミュニケーションズ、カシオ、日立】 Google その他

2016年(n=296)

2025年(n=515)

(%)

42.542.5

16.216.2

13.213.2

16.616.6

7.07.0

8.48.4

4.74.7

9.89.8

3.33.3

6.46.4

4.14.1

7.87.8 6.16.1

3.73.7

2.72.7
9.89.8

4.94.9 16.716.7

16.216.2
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現在利用している携帯電話の所有期間の年次推移［スマートフォン］（単一回答）
● 現在利用しているスマートフォンの所有期間の平均は、2016年の「1年6ヶ月」から2025年の「2年9ヶ月」に伸びている。［資料1-7a］

注1：スマートフォン所有者が回答。
注2：平均値は、「３ヶ月未満」を1.5ヶ月、「５年以上」を7.5年とし、他は中間値で加重平均したもの。
注3：現在利用している携帯電話を何年何ヶ月前に買ったかを回答。
出典：2016年～2025年一般向けモバイル動向調査

3ヶ月未満 3ヶ月～6ヶ月未満 6ヶ月～12ヶ月未満 1年～1年6ヶ月未満 1年6ヶ月～2年未満
2年～2年6ヶ月未満 2年6ヶ月～3年未満 3年～4年未満 4年～5年未満 5年以上前

  

0% 20% 40% 60% 80% 100%

11.8 11.8 

11.9 11.9 

10.9 10.9 

10.6 10.6 

8.2 8.2 

9.6 9.6 

7.6 7.6 

6.9 6.9 

7.3 7.3 

6.7 6.7 

9.3 9.3 

9.9 9.9 

8.9 8.9 

9.0 9.0 

9.2 9.2 

7.9 7.9 

8.2 8.2 

7.0 7.0 

6.4 6.4 

6.2 6.2 

16.5 16.5 

16.2 16.2 

15.2 15.2 

15.1 15.1 

14.4 14.4 

13.0 13.0 

15.5 15.5 

11.8 11.8 

10.2 10.2 

9.7 9.7 

18.0 18.0 

18.0 18.0 

16.6 16.6 

17.9 17.9 

15.8 15.8 

14.8 14.8 

14.1 14.1 

13.8 13.8 

12.0 12.0 

11.4 11.4 

18.2 18.2 

15.3 15.3 

15.3 15.3 

15.0 15.0 

14.2 14.2 

14.4 14.4 

13.1 13.1 

13.9 13.9 

11.7 11.7 

10.5 10.5 

8.3 8.3 

11.4 11.4 

11.2 11.2 

10.8 10.8 

12.6 12.6 

12.8 12.8 

11.8 11.8 

13.1 13.1 

12.4 12.4 

10.1 10.1 

7.0 7.0 

6.2 6.2 

7.0 7.0 

7.0 7.0 

8.6 8.6 

9.2 9.2 

8.2 8.2 

8.4 8.4 

10.6 10.6 

10.1 10.1 

7.2 7.2 

6.2 6.2 

7.2 7.2 

8.5 8.5 

9.3 9.3 

10.5 10.5 

11.1 11.1 

12.4 12.4 

13.9 13.9 

14.4 14.4 

2.1 2.1 

2.2 2.2 

3.4 3.4 

3.1 3.1 

3.5 3.5 

3.8 3.8 

5.0 5.0 

6.1 6.1 

6.9 6.9 

9.0 9.0 

1.8 1.8 

2.72.7

4.1 4.1 

3.0 3.0 

4.2 4.2 

3.9 3.9 

5.5 5.5 

6.6 6.6 

8.7 8.7 

12.0 12.0 

2016年スマートフォン
（n=1,454）平均：1年6ヶ月

2017年スマートフォン
（n=1,698）平均：1年7ヶ月

2018年スマートフォン
（n=3,102）平均：1年9ヶ月

2019年スマートフォン
（n=4,897）平均：1年9ヶ月

2020年スマートフォン
（n=5,294）平均：1年11ヶ月

2021年スマートフォン
（n=7,206）平均：1年11ヶ月

2022年スマートフォン
（n=5,504）平均：2年

2023年スマートフォン
（n=5,661）平均：2年3ヶ月

2024年スマートフォン
（n=5,491）平均：2年5ヶ月

2025年スマートフォン
（n=5,727）平均：2年9ヶ月
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現在利用している携帯電話の所有期間の年次推移［フィーチャーフォン］（単一回答）
● 現在利用しているフィーチャーフォンの所有期間の平均は、2016年の「4年6ヶ月」から2025年の「5年4ヶ月」に伸びている。［資料1-7b］

注1：フィーチャーフォン所有者が回答。
注2：平均値は、「３ヶ月未満」を1.5ヶ月、「５年以上」を7.5年とし、他は中間値で加重平均したもの。
注3：現在利用している携帯電話を何年何ヶ月前に買ったかを回答。
出典：2016年～2025年一般向けモバイル動向調査

3ヶ月未満 3ヶ月～6ヶ月未満 6ヶ月～12ヶ月未満 1年～1年6ヶ月未満 1年6ヶ月～2年未満
2年～2年6ヶ月未満 2年6ヶ月～3年未満 3年～4年未満 4年～5年未満 5年以上前

  

0% 20% 40% 60% 80% 100%
2016年フィーチャーフォン
（n=1,063）平均：4年6ヶ月

2017年フィーチャーフォン
（n=728）平均：4年9ヶ月

2018年フィーチャーフォン
（n=1,146）平均：4年11ヶ月

2019年フィーチャーフォン
（n=1,033）平均：5年2ヶ月

2020年フィーチャーフォン
（n=799）平均：5年2ヶ月

2021年フィーチャーフォン
（n=678）平均：5年2ヶ月

2022年フィーチャーフォン
（n=388）平均：5年1ヶ月

2023年フィーチャーフォン
（n=255）平均：4年8ヶ月

2024年フィーチャーフォン
（n=193）平均：4年8ヶ月

2025年フィーチャーフォン
（n=149）平均：5年4ヶ月

3.9 3.9 

2.6 2.6 

3.4 3.4 

2.2 2.2 

1.6 1.6 

1.5 1.5 

2.8 2.8 

3.1 3.1 

3.6 3.6 

2.0 2.0 

3.6 3.6 

2.9 2.9 

1.2 1.2 

1.7 1.7 

2.0 2.0 

2.1 2.1 

1.8 1.8 

2.4 2.4 

4.7 4.7 

2.0 2.0 

5.6 5.6 

5.1 5.1 

6.0 6.0 

4.1 4.1 

4.5 4.5 

3.2 3.2 

5.9 5.9 

5.1 5.1 

6.7 6.7 

3.4 3.4 

4.9 4.9 

7.1 7.1 

5.3 5.3 

4.4 4.4 

5.4 5.4 

5.3 5.3 

4.4 4.4 

5.9 5.9 

3.1 3.1 

4.7 4.7 

5.7 5.7 

5.2 5.2 

6.9 6.9 

4.8 4.8 

5.9 5.9 

5.9 5.9 

3.6 3.6 

5.9 5.9 

4.7 4.7 

2.0 2.0 

5.4 5.4 

6.7 6.7 

5.8 5.8 

6.9 6.9 

5.9 5.9 

5.9 5.9 

4.9 4.9 

3.1 3.1 

6.2 6.2 

6.0 6.0 

5.7 5.7 

5.9 5.9 

6.2 6.2 

5.6 5.6 

4.5 4.5 

6.8 6.8 

5.7 5.7 

7.8 7.8 

4.7 4.7 

4.7 4.7 

11.9 11.9 

9.5 9.5 

6.8 6.8 

8.7 8.7 

8.6 8.6 

8.6 8.6 

9.8 9.8 

10.6 10.6 

10.9 10.9 

12.8 12.8 

11.0 11.0 

9.2 9.2 

6.7 6.7 

8.1 8.1 

7.0 7.0 

6.6 6.6 

6.7 6.7 

9.0 9.0 

8.3 8.3 

7.4 7.4 

42.3 42.3 

45.7 45.7 

51.7 51.7 

53.4 53.4 

54.6 54.6 

54.1 54.1 

54.4 54.4 

47.1 47.1 

47.2 47.2 

55.0 55.0 
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携帯電話を買替えたきっかけの年次推移（複数回答）
● 「電池の劣化」（52.1%）が突出しており、「壊れた」（15.9%）、「価格面から」（10.1%）が次点で続く。［資料1-8］

注1：携帯電話所有者が回答。
注2：上位 7項目を掲載。
出典：2016年～2025年一般向けモバイル動向調査

32.3 16.5 7.5 12.7 11.8 10.2 5.4
31.3 17.6 6.7 11.9 9.5 9.5 5.8
33.7 16.1 5.7 9.3 9.8 8.6 5.9
37.3 18.0 7.3 10.2 9.7 8.7 6.4
39.2 18.6 9.3 9.7 9.0 8.1 5.4
46.2 17.3 9.5 11.5 9.8 8.8 5.3
46.1 15.7 9.6 10.6 8.6 8.0 5.4
49.5 15.2 9.1 8.3 9.1 8.0 5.4
48.5 15.0 11.7 9.5 8.3 5.9 5.7
52.1 15.9 10.1 8.9 7.5 6.2 4.7

(%)

2016年(n=2,541)
2017年(n=2,556)
2018年(n=5,085)
2019年(n=6,136)
2020年(n=6,362)
2021年(n=8,249)
2022年(n=6,587)
2023年(n=6,423)
2024年(n=6,305)
2025年(n=6,676)

電
池
の
劣
化

（
長
い
時
間
も
た
な
く
な
っ
た
）

壊
れ
た

価
格
面
か
ら

（
ポ
イ
ン
ト
利
用
な
ど
）

新
モ
デ
ル
が
発
売
さ
れ
た

端
末
の
汚
れ
や
キ
ズ
が

増
え
た

ス
マ
ー
ト
フ
ォ
ン
が

ほ
し
か
っ
た

家
族
や
友
人
と
同
じ

携
帯
電
話
会
社
に
す
る
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携帯電話の買替え時に重視する点の年次推移（複数回答）
● 「端末価格」「通信料金の安さ」が2011年以降上位を独占しており、価格重視の傾向が見られる。［資料1-9］

注1：携帯電話所有者が回答。　注2：上位 7位までを掲載。　出典：2010年～2025年一般向けモバイル動向調査

カメラ機能、端末価格 端末のデザイン およびその性能 操作性 画面の大きさ 電波性能 端末の色

60.2 54.6 51.9 50.5 50.0 40.5 35.1 

端末価格 通信料金の安さ 操作性 端末のデザイン カメラ機能、
およびその性能 携帯性 端末の色

60.1 46.0 42.2 39.9 30.2 24.4 22.2 

端末価格 通信料金の安さ 操作性 端末のデザイン 携帯電話会社や
端末メーカーへの信頼

カメラ機能、
およびその性能 携帯性

60.7 50.9 38.9 36.7 32.1 27.0 24.9 

端末価格 通信料金の安さ 操作性 端末のデザイン 携帯電話会社や
端末メーカーへの信頼 カメラ機能、及びその性能 携帯性

56.8 51.1 32.2 30.6 29.2 23.8 22.2 

端末価格 通信料金の安さ 操作性 端末のデザイン 電波性能 携帯電話会社の
ブランドが好きだから 電池性能

54.6 50.2 30.6 20.6 19.4 19.2 18.7 

端末価格 通信料金の安さ 操作性 携帯電話会社の
ブランドが好きだから 端末のデザイン 画面が大きい 電波性能

53.0 51.7 26.4 19.3 18.1 17.2 15.3 

端末価格 通信料金の安さ 操作性 携帯電話会社の
ブランドが好きだから

メーカーや端末の
ブランドが好きだから 電池性能 端末のデザイン

57.8 55.2 28.3 19.2 18.4 18.2 18.1 

端末価格 通信料金の安さ 操作性 メーカーや端末の
ブランドが好きだから

携帯電話会社の
ブランドが好きだから メモリ容量 画面が大きい

53.0 51.6 25.5 17.4 17.1 16.0 15.9 

端末価格 通信料金の安さ 操作性 携帯電話会社の
ブランドが好きだから メモリ容量 画面が大きい メーカーや端末の

ブランドが好きだから
48.4 48.2 22.1 16.1 15.4 15.2 14.3 

端末価格 通信料金の安さ 操作性 メモリ容量 メーカーや端末の
ブランドが好きだから 電池性能 端末のデザイン

53.1 51.3 25.5 21.4 18.3 17.6 17.4 

端末価格 通信料金の安さ 操作性 メモリ容量 電池性能 メーカーや端末の
ブランドが好きだから 画面が大きい

55.2 51.7 27.0 22.1 19.1 18.4 17.4

端末価格 通信料金の安さ 操作性 メモリ容量 電池性能 メーカーや端末の
ブランドが好きだから 画面が大きい

56.6 52.8 28.9 24.4 21.6 19.6 19.1

端末価格 通信料金の安さ 操作性 メモリ容量 電波性能（エリアの広さ、
つながりやすさなど）

電池性能（長持ち具合、
取替えやすさなど）

メーカーや端末の
ブランドが好きだから

54.6 50.9 26.2 24.5 19.5 18.7 18.5

端末価格 通信料金の安さ 操作性 メモリ容量 電池性能（長持ち具合、
取替えやすさなど）

電波性能（エリアの広さ、
つながりやすさなど）

メーカーや端末の
ブランドが好きだから

60.1 52.9 27.8 23.2 22.0 20.8 19.8

端末価格 通信料金の安さ 操作性 メモリ容量 電池性能（長持ち具合、
取替えやすさなど）

電波性能（エリアの広さ、
つながりやすさなど）

メーカーや端末の
ブランドが好きだから

58.9 52.8 26.1 24.1 20.7 20.4 20.0

端末価格 通信料金の安さ 操作性 電池性能(長持ち具合、
取替えやすさなど） メモリ容量 メーカーや端末の

ブランドが好きだから
電波性能（エリアの広さ、
つながりやすさなど）

62.1 50.4 29.1 24.7 23.9 22.7 21.7

（単位：%）

2010年(n=2,542)

2011年(n=2,503)

2012年(n=2,481)

2013年(n=2,730)

2014年(n=2,743)

2015年(n=2,420)

2016年(n=2,541)

2017年(n=2,556)

2018年(n=5,085)

2019年(n=6,136)

2020年(n=6,362)

2021年(n=8,249)

2022年(n=6,587)

2023年(n=6,423)

2024年(n=6,305)

2025年(n=6,676)

1位 2位 3位 4位 5位 6位 7位
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携帯電話の買替え周期［性年代別］（単一回答）
● 携帯電話の買替え周期は若年層のほうが短い傾向。
● 10代女性の約半数は3年未満で買替え。

［資料1-10］

注：携帯電話利用者が回答。
出典：2025年金融と ICT調査

1年未満 1年以上2年未満 2年以上3年未満 3年以上5年未満 5年以上7年未満 7年以上  

5.35.3

3.23.2

2.52.5

1.41.4

2.32.3

2.22.2

1.41.4

13.313.3

12.812.8

8.08.0

7.37.3

8.48.4

7.87.8

4.44.4

26.126.1

24.324.3

24.424.4

22.922.9

21.221.2

18.918.9

13.913.9

42.942.9

37.337.3

39.139.1

39.239.2

36.436.4

34.334.3

36.836.8

10.610.6

16.016.0

17.417.4

17.417.4

18.918.9

22.722.7

26.826.8

1.81.8

6.46.4

8.68.6

11.811.8

12.912.9

14.214.2

16.716.7

0% 20% 40% 60% 80% 100%

5.75.7

3.53.5

2.42.4

1.71.7

2.02.0

2.22.2

2.62.6

16.216.2

9.39.3

6.66.6

8.58.5

6.76.7

7.97.9

7.07.0

28.128.1

28.628.6

27.827.8

24.224.2

19.419.4

16.716.7

15.515.5

39.939.9

41.341.3

42.142.1

38.038.0

39.139.1

38.138.1

36.736.7

8.38.3

11.811.8

13.513.5

17.717.7

18.618.6

21.621.6

23.023.0

1.81.8

5.45.4

7.57.5

9.89.8

14.314.3

13.513.5

15.215.2

0% 20% 40% 60% 80% 100%

男性10代(n=226)

男性20代(n=469)

男性30代(n=512)

男性40代(n=633)

男性50代(n=657)

男性60代(n=551)

男性70代(n=563)

女性10代(n=228)

女性20代(n=482)

女性30代(n=532)

女性40代(n=632)

女性50代(n=645)

女性60代(n=556)

女性70代(n=618)
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家族の携帯電話の契約先携帯電話事業者（単一回答）
● 家族間のいずれの関係においても、「NTTドコモ」同士（66%以上）、「au」同士（59%以上）、「ソフトバンク」同士（43%以上）など、同じ
 携帯電話事業者を契約する傾向がある。
● 「配偶者」の場合は、「ワイモバイル」同士（77.6%）、「UQモバイル」同士（71.3%）でも比較的同じ携帯電話事業者を選ぶ傾向がある。

［資料1-11］

注1：携帯電話所有者が回答。
注2：家族の携帯電話の契約先携帯電話事業者について「持っていない」「対象者がいない」「わからない」を除く。
注3：自分＝回答者とし、最もよく利用する携帯電話（１台目）と家族の携帯電話の契約先携帯電話事業の組み合わせについて集計。
注4：表中の太字□囲みは、自分と家族が同じ携帯電話事業者である割合。
出典：2025年一般向けモバイル動向調査

全体
NTTドコモ
au
ソフトバンク
楽天モバイル
ワイモバイル
UQモバイル

(2,993)
(1,110)
(421)
(313)
(316)
(334)
(266)

36.1
70.5
11.6
14.7
18.4
14.1
21.1

15.5
6.6
59.9
5.4
9.8
7.8
13.9

9.2
3.9
3.6
45.4
6.6
8.7
5.3

4.5
0.8
0.7
2.6
30.4
0.9
1.9

7.1
1.4
2.6
5.4
3.5
42.2
3.0

4.8
1.1
4.3
0.6
2.2
4.5
32.0

NTT
ドコモ au ソフト

バンク
楽天

モバイル
ワイ

モバイル
UQ

モバイル

父
（%）

自分（1台目） n=
全体
NTTドコモ
au
ソフトバンク
楽天モバイル
ワイモバイル
UQモバイル

(3,555)
(1,330)
(498)
(359)
(371)
(394)
(320)

37.3
71.4
10.8
17.8
20.8
14.2
21.3

16.7
7.8
61.2
8.4
12.4
8.4
14.7

8.8
3.9
5.0
43.7
5.9
7.9
4.7

4.5
1.1
1.6
3.3
27.2
1.5
1.3

7.9
1.8
1.8
6.7
4.9
44.2
5.0

5.7
1.6
3.8
2.2
4.0
5.1
34.7

NTT
ドコモ au ソフト

バンク
楽天

モバイル
ワイ

モバイル
UQ

モバイル

母
（%）

自分（1台目） n=

全体
NTTドコモ
au
ソフトバンク
楽天モバイル
ワイモバイル
UQモバイル

(3,540)
(1,294)
(438)
(321)
(341)
(442)
(373)

36.4
84.1
7.5
8.4
10.6
6.1
9.1

13.7
4.3
73.7
3.4
4.7
3.4
8.3

9.4
2.6
5.0
67.6
4.7
5.4
2.7

8.2
1.8
3.7
2.5
61.0
2.3
2.7

12.2
1.2
0.9
10.3
4.4
77.6
1.9

10.2
1.9
6.4
2.2
4.1
2.3
71.3

NTT
ドコモ au ソフト

バンク
楽天

モバイル
ワイ

モバイル
UQ

モバイル

配偶者（パートナー）
（%）

自分（1台目） n=
全体
NTTドコモ
au
ソフトバンク
楽天モバイル
ワイモバイル
UQモバイル

(2,659)
(975)
(335)
(242)
(237)
(339)
(283)

29.8
66.8
4.5
7.0
12.2
5.9
9.5

12.9
3.6
62.4
5.0
7.6
5.9
10.6

10.4
4.2
3.6
59.1
6.3
12.1
4.2

7.2
3.3
3.9
3.3
41.8
2.9
3.2

8.7
1.1
3.3
5.0
6.3
47.8
4.6

6.2
1.1
3.6
1.7
2.1
3.8
39.6

NTT
ドコモ au ソフト

バンク
楽天

モバイル
ワイ

モバイル
UQ

モバイル

子・子の配偶者（パートナー）
（%）

自分（1台目） n=
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直近5年での通信キャリアの乗換有無［性年代別］（単一回答）
● 各年代で約4～5割が直近5年のうちに通信キャリアの乗換を経験。［資料1-12］

注：携帯電話利用者が回答。
出典：2025年金融と ICT調査

 直近5年間で乗り換えたことがある 直近5年間で乗り換えたことがない 

0% 20% 40% 60% 80% 100%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

男性10代(n=226)

男性20代(n=469)

男性30代(n=512)

男性40代(n=633)

男性50代(n=657)

男性60代(n=551)

男性70代(n=563)

女性10代(n=228)

女性20代(n=482)

女性30代(n=532)

女性40代(n=632)

女性50代(n=645)

女性60代(n=556)

女性70代(n=618)

46.546.5

40.140.1

43.043.0

43.143.1

52.252.2

49.449.4

49.649.6

53.553.5

59.959.9

57.057.0

56.956.9

47.847.8

50.650.6

50.450.4

43.943.9

39.439.4

45.345.3

44.144.1

50.250.2

49.649.6

50.850.8

56.156.1

60.660.6

54.754.7

55.955.9

49.849.8

50.450.4

49.249.2
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通信キャリアの乗換理由（複数回答）
● 最も多い乗換理由は「利用料金が安くなるから」で約3割。［資料1-13］

注：携帯電話利用者が回答。
出典：2025年金融と ICT調査

29.629.6

13.913.9

11.511.5

10.410.4

8.68.6

7.37.3

5.65.6

0% 10% 20% 30% 40%

利用料金が安くなるから

端末代金が安くなるから

キャンペーンや特典が魅力的だった

キャッシュバック、ポイント付与があった

家族の利用キャリアに合わせるため

通信品質がよさそうだった

日常生活で使うポイント連携のため
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モバイル端末の所有・利用状況1章

ポイント

2節

● スマートウォッチ所有率は16.2%。20-30代や教職員で特に所有率が高い（資料1-14a、資料1-14b）。

スマートウォッチ
どんな人がスマートウォッチを所有しているか

［資料1-14］ スマートウォッチ利用（単一回答）
 ［資料1-14a］性年代別
 ［資料1-14b］職業別

26
27

…………………………………………………
……………………………………………………
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スマートウォッチ利用［性年代別］（単一回答）
● スマートウォッチ所有率は全体で16.2%。
● 所有率、利用率は20～30代が高いが、購入・買替え意向率は10代が高い。

［資料1-14a］

出典：2025年一般向けモバイル動向調査

所有率 利用率 購入・買替え意向率

16.216.2

17.017.0

23.9

22.1

17.717.7

17.917.9

20.5

17.417.4

8.7

15.415.4

16.016.0

14.614.6

8.9

13.313.3

11.4

0% 20% 40%

13.913.9

14.914.9

20.1

19.8

16.316.3

15.615.6

18.1

13.413.4

6.6

11.911.9

14.114.1

13.013.0

8.1

12.212.2

8.3

0% 20% 40%

8.2

17.617.6

13.613.6

11.7

11.1

9.5

7.1

6.6

11.2

8.7

7.5

5.1

6.1

5.9

3.1

0% 20% 40%

全体(n=6,962)

男性15-19歳(n=188)

男性20-29歳(n=472)

男性30-39歳(n=506)

男性40-49歳(n=606)

男性50-59歳(n=641)

男性60-69歳(n=537)

男性70-79歳(n=530)

女性15-19歳(n=196)

女性20-29歳(n=461)

女性30-39歳(n=481)

女性40-49歳(n=583)

女性50-59歳(n=619)

女性60-69歳(n=526)

女性70-79歳(n=616)

モバイル社会白書2025年版

1章　モバイル端末の所有・利用状況 26



スマートウォッチ利用［職業別］（単一回答）
● 職業別に見ると所有率、利用率、購入・買替え意向率ともに教職員が最も高い。［資料1-14b］

出典：2025年一般向けモバイル動向調査

所有率 利用率 購入・買替え意向率

0% 20% 40% 0% 20% 40% 0% 20% 40%

全体(n=6,962)

教職員・公務員(n=267)

会社員・団体職員（役職者含む）
(n=2,338)

自営業・自由業・会社経営者・その他
(n=554)

学生・生徒(n=568)

パート・アルバイト(n=1,089)

専業主夫・主婦(n=993)

無職(n=1,153)

16.2

21.3

20.9

14.4

15.0

13.0

10.7

14.5

16.216.216.2

21.321.321.3

20.920.920.9

14.414.414.4

15.015.015.0

13.013.013.0

10.710.710.7

14.514.514.5

13.9

18.4

18.7

12.6

13.2

10.8

8.9

11.2

13.9

18.4

18.7

12.6

13.2

10.8

8.9

11.2

8.2

14.2

10.5

7.0

14.1

6.2

4.6

5.0

8.28.28.2

14.214.214.2

10.510.510.5

7.07.07.0

14.114.114.1

6.26.26.2

4.64.64.6

5.05.05.0
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モバイル端末の所有・利用状況1章

ポイント

3節

● スマートフォンは1日6時間以上利用する割合は女性若年層で高く、10代女性では4割超（資料1-15）。

スマートフォン利用行動
スマートフォンなどの利用時間

［資料1-15］  1日のスマートフォンの利用時間［性年代別］（単一回答）
［資料1-16］  1日のタブレットの利用時間［性年代別］（単一回答）
［資料1-17］  1日のパソコンの利用時間［性年代別］（単一回答）

29
30
31

……
…………

……………
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1日のスマートフォンの利用時間［性年代別］（単一回答）
● 1日6時間以上利用する割合は女性若年層で高く、10代女性では4割超。
● 70代男性は半数以上が1時間未満。

［資料1-15］

注：スマートフォン利用者が回答。
出典：2025年金融とICT調査

6時間以上 4時間～6時間未満 2時間～4時間未満 1時間～2時間未満 1時間未満  

0% 20% 40% 60% 80% 100%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

男性10代(n=227)

男性20代(n=469)

男性30代(n=515)

男性40代(n=639)

男性50代(n=662)

男性60代(n=559)

男性70代(n=578)

女性10代(n=228)

女性20代(n=482)

女性30代(n=532)

女性40代(n=635)

女性50代(n=646)

女性60代(n=561)

女性70代(n=638)

31.431.4

27.427.4

13.713.7

13.413.4

8.58.5

5.15.1

3.13.1

30.530.5

22.922.9

16.516.5

12.712.7

10.210.2

7.97.9

5.65.6

22.122.1

29.629.6

33.733.7

29.129.1

30.230.2

22.722.7

14.814.8

9.39.3

14.114.1

23.523.5

23.923.9

23.123.1

24.224.2

21.721.7

6.66.6

6.06.0

12.512.5

20.920.9

28.028.0

40.040.0

54.854.8

44.344.3

34.034.0

23.623.6

15.015.0

11.711.7

8.28.2

4.24.2

25.025.0

27.327.3

19.119.1

15.315.3

13.713.7

12.412.4

8.48.4

21.921.9

25.625.6

31.531.5

31.231.2

33.233.2

25.025.0

20.420.4

5.35.3

8.58.5

16.616.6

23.223.2

19.719.7

24.924.9

20.920.9

3.53.5

4.64.6

9.29.2

15.315.3

21.621.6

29.429.4

46.146.1
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1日のタブレットの利用時間［性年代別］（単一回答）
● タブレット利用時間が長い割合は男性若年層で高い。
● 男女とも10～20代の利用者の約2割が1日4時間以上タブレットを利用。

［資料1-16］

注：タブレット利用者が回答。
出典：2025年金融とICT調査

6時間以上 4時間～6時間未満 2時間～4時間未満 1時間～2時間未満 1時間未満  

0% 20% 40% 60% 80% 100%

男性10代(n=102)

男性20代(n=195)

男性30代(n=203)

男性40代(n=197)

男性50代(n=202)

男性60代(n=146)

男性70代(n=140)

女性10代(n=97)

女性20代(n=146)

女性30代(n=130)

女性40代(n=131)

女性50代(n=125)

女性60代(n=137)

女性70代(n=130)

11.811.8

8.28.2

3.43.4

4.14.1

2.02.0

1.41.4

3.63.6

9.89.8

7.77.7

4.94.9

3.63.6

4.54.5

3.43.4

2.12.1

23.523.5

23.123.1

16.316.3

13.713.7

8.98.9

8.98.9

10.010.0

33.333.3

29.229.2

28.128.1

23.423.4

18.318.3

18.518.5

20.720.7

21.621.6

31.831.8

47.347.3

55.355.3

66.366.3

67.867.8

63.663.6

10.310.3

8.28.2

4.64.6

5.35.3

4.04.0

5.15.1

1.51.5

7.27.2

8.28.2

7.77.7

6.16.1

2.42.4

8.88.8

8.58.5

19.619.6

27.427.4

23.123.1

11.511.5

15.215.2

21.921.9

18.518.5

22.722.7

26.026.0

18.518.5

16.016.0

18.418.4

21.921.9

22.322.3

40.240.2

30.130.1

46.246.2

61.161.1

60.060.0

42.342.3

49.249.2

モバイル社会白書2025年版

1章　モバイル端末の所有・利用状況 30



1日のパソコンの利用時間［性年代別］（単一回答）
● 1日6時間以上パソコンを利用する割合は男女とも30代が最も高い。［資料1-17］

注：パソコン利用者が回答。
出典：2025年金融とICT調査

6時間以上 4時間～6時間未満 2時間～4時間未満 1時間～2時間未満 1時間未満  

0% 20% 40% 60% 80% 100%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

男性10代(n=132)

男性20代(n=330)

男性30代(n=360)

男性40代(n=452)

男性50代(n=531)

男性60代(n=479)

男性70代(n=536)

女性10代(n=101)

女性20代(n=240)

女性30代(n=236)

女性40代(n=323)

女性50代(n=355)

女性60代(n=362)

女性70代(n=453)

10.610.6

20.320.3

24.424.4

19.719.7

20.020.0

19.219.2

11.611.6

6.86.8

9.49.4

12.212.2

13.313.3

10.410.4

10.010.0

13.413.4

23.523.5

19.119.1

19.419.4

17.317.3

18.318.3

20.320.3

27.227.2

18.218.2

20.320.3

16.116.1

17.017.0

18.618.6

21.521.5

24.324.3

40.940.9

30.930.9

27.827.8

32.732.7

32.832.8

29.029.0

23.523.5

5.05.0

14.214.2

22.922.9

18.018.0

16.316.3

8.68.6

6.06.0

5.95.9

10.010.0

10.610.6

12.412.4

8.58.5

9.79.7

7.17.1

10.910.9

18.818.8

12.712.7

11.811.8

18.918.9

14.414.4

24.524.5

18.818.8

14.614.6

16.916.9

17.617.6

16.916.9

22.422.4

23.223.2

59.459.4

42.542.5

36.936.9

40.240.2

39.439.4

45.045.0

39.339.3
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